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LL CREATORE DEL: LLS SO
MODERNO

Le origini di Louis Vuitton risalgono al 1835, quando un giova-
ne di origine contadina del dipartimento francese del Giura,
dorate di uno spirito instancabile ¢ innovativo, ando a piedia
Parigi in cerca del proprio destino. Li, vent’anni dopo, fondo
un piccolo laboratorio di valigeria su misura che sarebbe di-
ventato uno dei marchi piu influenti del mondo della moda.
Fin dagli esordi, la madron si distinse per la mericolosa lavora-
zione artigianale ¢ la capacita di innovare, creando prodotti
iconici come il baule in rela impermeabile e il caratreristico
monogramma che oggi ¢ sinonimo di lusso. Con il tempo,
Louis Vuitron ha saputo reinventarsi sotto la direzione di cre-
ativi visionari, tra cui Mare Jacobs, Virgil Abloh e Pharrell Wil-
liams, che hanno fuso il patrimonio artigianale con proposte
all’avanguardia. Oggi, la maison & un simbolo di eleganza senza
tempo e un punto di riferimento globale. La sua eredita con-
tinua a rappresentare la vetra dello stile e della rafhnatezza.



L’ORIGINE DELLA LEGGENDA

astoria dell'vomo che hainvenraro il lusso mo-

/derno inizia con un viaggio a piedi da Anchay,

un piccolo villaggio della Francia orientale, fino

a Parigi. Era il 1835 ¢ Louis Vuirton, un ragazzino di quattordi-

Clanni, ﬁglin di conradini senza alcuna istruzione Fornmle,

prese la coraggiosa decisione di lasciare il villa%io per tentare

la fortuna nella mecropoli. Come nelle favole, Louis era orfa-

no di madre e non andava d’accordo con la seconda moglie del

padre. La vita in casa non era facile e i racconti di opportunita
lontane alimentavano i suoi sogni.

Il viaggio via terra, date le circostanze e i mezzi a disposi-

zione di Louis, non fu certamente un’impresa semplice. Gli ci

vollero due anni per raggiungere la sua destinazione, durante



i quali si dedico a vari mestieri per guadagnarsi da vivere.
Quando arrivo a Parigi, era pili che temprarto e aveva capito il
prezzo della propria decisione. Un giovane come lui, che ave-
varischiato tutto in una fuga in avanti, non poteva permetter-
si la mediocrita. Non si sarebbe accontentato di un lavoro
qualsiasi, quindi non considerava i mattatoi o i moli della Sen-
na come possibilita. Consapevole delle competenze ereditate
dai suoi antenati falegnami ed ebanisti, decise di renrare la
forruna in rue Saint-Honoré, una delle vie commerciali pit
importanti e vivaci della cicra.

Trale attivita piti fiorenti di quell’arteria commerciale c'e-
ra la bottega di monsieur Romain Maréchal, un rinomato
layetier-emballenr, termine usato a quei tempi per designare
coloro che si dedicavano alla fabbricazione di bauli e al confe-
zionamento di bagagli per I'aristocrazia e i reali, gli unici pri-
vilegiati che potevano permettersi di viaggiare per piacere. La
mancanza di istruzione di Louis e il suo forte accento conta-
dino della regione del Giura non impedirono a Maréchal di
riconoscerne il talento. Il giovane possedeva qualita molto
apprezzate: un‘abilita eccezionale, un’attenzione meticolosa
ai derragli e un’incrollabile etica del lavoro, nara dalle neces-
sita piu stringenti ¢ da un profondo spirito di sopravvivenza.

Louis lavoro per diciasserre anni nella borrega di Maréchal.
Durante quel periodo, non solo imparo a costruire bauli e cas-
se, ma fu anche testimone della radicale trasformazione subi-
ta dalla citra. Parigi, ancora circondara da mura medievali, si
trovava a un bivio tra il passato e il futuro. I vicoli stretti e mal-
sani, eredita del Medioevo, cominciavano a scomparire e la-
sciavano il posto agli ampi e imponenti boulevard progerrati
dal politico e urbanista Georges-Eugéne Haussmann. La capi-

LOUIS VUITTON

tale stava modernizzando le sue infrastrutture e ridefinendo al
contempo la propria idenrita, lasciandosi alle spalle il veechio
volto per diventare la metropoli elegante e sofisticata che co-
nosciamo oggi.

Nel bel mezzo del cambiamento e intravedendo il poten-
ziale di quei nuovi tempi, Louis Vuitton decise di compiere un
passo decisivo. Dopo aver accumulato per quasi due decenni
conoscenze ed esperienze insieme a Maréchal, apri un proprio
laboratorio al numero 4 di rue Neuve-des-Capucines, vicino
a place Vendome. Era il 1854, lo stesso anno in cui sposo Clé-
mence-Emilie Parriaux, ﬁglia del proprietario di un mulino.
La sua abilita attird rapidamente una clientela selezionata e
Louis si costrui rapidamente una solida reputazione. Una re-
putazione abbastanza buona da attirare persino I'attenzione
di un'imperatrice.

LA RIVOLUZIONE DEL BAULE PIATTO

Come un personaggio di Balzac, simile all'ambizioso Eugéne
de Rastignac ne La commedia wmana ma senza nessuno dei suoi
privilegi, Louis Vuitton, appena insediatosi nel vibrante epi-
centro di Parigi, era dererminato a raggiungere il successo. La
societa evolveva e Louis si rese conto che lo sviluppo dei mez-
zi di trasporto, e in particolare I'avvento delle ferrovie, apriva
le porte alla creazione di bagagli piti comodi e adatti ai nuovi
rempi.

Le tratte ferroviarie che collegavano Parigi ad altre grandi
citta consentivano alle persone di spostarsi piti facilmente, ma
ponevano anche sfide inedite in termini di gestione e stoccag-



